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Mijn 6 stappenplan Online Marketing  

Hoe trek ik meer relevante bezoekers naar mijn website?



#1

In ons bedrijf is Online Marketing 

een belangrijke topic op de agenda



#2

De toegevoegde waarde van 
Online Marketing is bekend,

maar waar te beginnen?



Algemeen stappenplan  

Collega’s in blauwe pakken en witte overhemden

Algemeen  Break-out Sessie



Online – Marketing  

Altijd in beweging 

Internet  Ambacht



Meetbaar 
Specialisten of zelfstudie? 



Martijn’s
6 stappen plan



#1 
Inzicht



Status quo  



#1 Inzicht Google Analytics   

Hoeveel bezoekers trekt mijn website tot op heden, desktop en mobiel?

Vacature detail pagina’s Welke pagina’s worden het beste bezocht? 

Bronnen Waar komt het traffic vandaan? Google, Facebook, Instagram? 



#1 Inzicht Hotjar 

Heatmaps & video   

Hotjar video 

https://youtu.be/XZSDpnu7DoA


# 2 
Nul Meting



#2 Nulmeeting Start punt

Voorbereidingen treffen 

Google Analytic Filter op spambots

Doelen instellen ’Bedankt voor uw sollicitatie’  



# 3
Doelgroep Analyse



#3 Doelgroep analyse Wie is mijn doelgroep?

Kandidaten of opdrachtgevers?

Website bezoekers  80% kandidaten 

Vragen Welke media gebruikt men? Welke sporten en hobbies zijn bekend?  

Start een poll  Website of Facebook 



# 4
Concurrentie analyse



Wie is mijn tegenstander? 



#4 Concurrentie analyse

Wie zijn de directe concurrenten? (Max 3) 

Google Met welke trefwoorden zijn deze concurrenten zichtbaar? 

Onderscheid  Wat maakt jullie anders? 



# 5
Product analyse



#5 Product analyse

Een nieuwe uitdaging of een Vacature? 

Content  Redigeren van vacature teksten

Duplicate content  Google bestraft gekopieerde content



#5 Product analyse Stel jezelf de vraag

Welke vacatures leveren het meeste op? 

Belangen  Welke vacature is van strategisch belang? 

Euro’s Wat levert één plaatsing op in omzet?



Ready?

# 1 Inzicht 

# 2 Nulmeting 

# 3 Doelgroep Analyse

# 4 Concurrentie Analyse   

# 5  Product Analyse 
# 6 Trefwoord Analyse 



# 6
Trefwoord analyse



#6 Trefwoord analyse Zoekwoorden planner   

Onderzoekstool voor zoekwoorden voor Google Adwords en SEO 

Volume  ‘Vacature Accountmanager in Amsterdam’   

CPC Wat kost het gemiddeld om op deze woorden te adverteren? 

Concurrentie Zijn er veel concurrenten actief? 



Uitvoering Online Marketing

De invulling is voor ieder bedrijf anders

Google Te lage volume in zoekopdrachten of teveel concurrentie     

Social Media  Welke boodschap kan ik brengen via deze kanalen  

6 Stappen Een stap terug = 3 stappen vooruit! 



Final tips 
Aantrekken relevante bezoekers



Tips  Aantrekken bezoekers

Kies een niche, maak je wereld zo klein mogelijk 

Trefwoord analyse  Laat blogs items schrijven door copyrighter

Social media Publiceer inhoudelijke content en niet alleen vacatures! 

Website check Sitemap.xml, Google for Jobs, WooRANK.com

Adwords Verzamel data en snel resultaat

Evergreen Content Pages Are you for Evergreen?



Evergreen Content Page? 
Wat is dat?



Evergreen Content Pages

De content die lang relevant blijft voor je doelgroep 

Voordelen Content is langer online dan tijdelijke vacature teksten 

Voorbeeld Wat is proces techniek?









Fin
Vragen? 


